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Для лінгвістичних досліджень останніх десятирічь характерним є зростання інтересу до вивчення текстів масової комунікації, зокрема, текстів реклами. Рекламний текст належить до текстів масового впливу, які розв’язують комунікативно-прагматичне завдання, спрямоване на забезпечення надійності, тривалості та ефективності процесу комунікації. Лінгвістичний аналіз рекламного тексту, перш за все, мотивуватиметься специфікою створення останнього. 
У першому розділі авторка вивчає теоретичні засади лінгвістичних та стилістичних особливостей англійської реклами, зокрема досліджується поняття та сутність реклами, соціолінгвістичні особливості мови реклами, класифікація рекламних текстів.
	Другий розділ присвячено мовній специфіці англійських і американських рекламних текстів.
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